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SEGEL NEU
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IBBIBB 
SETZT DIESETZT DIE 
SEGEL NEU 

Die Internationales 
Bankhaus Bodensee 
AG frischt Auftritt und 
Markenbotschaft auf 

S i l b e r j u b i l ä u m  b e i  d e r  j ü n g s t e n  
Privatbank am S ee:  S eit  25 Jah-
r e n  k ü m m e r t  s i c h  d i e  I B B  A G  
u m  d i e  f i n a n z i e l l e n  B e l a n g e  

ihrer Kunden. S eit  2019 stehen nun Heike 
Kemmner und Joachim Mei an der Spitze 
der Privatbank in Friedrichshafen.  Und sie 
haben zusammen mit  ihrem Team in den 
letzten Monaten so einiges neu aufgestellt .  

Da ist das Logo, das mit dem einprägsamen 
Segel:  Die IBB Schrift ist jetzt klarer,  die 
runden Formen im Segel durch ein mini-
malistischeres Icon ersetzt.  Zwei Segel ei-
gentlich, die in dieselbe Richtung fahren. 
Oder sich sportlich messen. Oder doch ein 
S e g el ,  das  s ich dynamis ch b ewe gt ?  „E s  is t  
ja  viele s  pas sier t ,  s eit  uns erer  Gründung 
im Jahr 1996 und vor allem auch seit Herr 
Prof.  Dr. Reinhold Würth mit der internati-
onal bekannten WÜRTH- Gruppe die Mehr-
heit an der der IBB AG übernommen hat“,  
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sagt Joachim Mei.  „Wir sind stark gewach-
sen und haben uns nicht nur an der Füh-
rungsspitze verändert,  sondern auch viele 
neue, junge Mitarbeiter an Bord. Und eine 
Marke muss bekanntermaßen leben. Jeder 
Mitarbeiter,  jede Mitarbeiterin ist für sich 
der wichtigste Markenbotschafter. Die Marke 
Internationales Bankhaus Bodensee ist Iden-
tifikation, Auftrag, aber auch Antrieb für uns.“ 

Das Segel ist dabei mehr als ein Logo: Se-
gel sammeln unsichtbare Kräfte, die Mann-
schaft gibt ihnen die Richtung. Eine gute 
Bank sollte das Gleiche tun. Es verkörpert 
die Tradition einer Bank, die ihre Kunden vo-
ranbringt. So wurde der neue Markenauftritt 
in enger Zusammenarbeit mit den Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeitern der Bank gestaltet. 

E n t s p r e c h e n d  d e m  A n s p r u c h  i m m e r  w i e -
der neue Lösungen zu finden, hat die IBB 
AG den me dialen Auftritt  mit  maximaler  
Benutzerfreundlichkeit optimiert und auf-
gefrischt.  Das Segel-Icon führt durch das 
Menü und fungiert ganz nebenbei noch als 
intuitive Schaltfläche. „Dabei war uns eins 
besonders wichtig , nämlich, dass auch die 
S i c h t we i s e  u n s e r e r  Ku n d e n  a u f  d i e  B a n k  
zum Ausdruck kommt und wir unser neues 
Erscheinungsbild in erster Linie aus Kun-
d e n s i c h t  g e s t a l t e n“,  s a g t  J o a c h i m  M e i  –  
und ist sichtlich zufrieden: „Und ich denke, 
dies ist uns mit vielen neuen Umsetzungs-
i d e e n  a u c h  w i r k l i c h  s e h r  g u t  g e l u n g e n .“  

Neu ist aber nicht nur der Markenauftritt.  
A u c h  n e u e  D i e n s t l e i s t u n g e n  w u r d e n  i n  
den letzten beiden Jahren zum Nutzen der 
Kunden umgesetzt.  So zum Beispiel IBB ji-
miny. Joachim Mei ist begeistert vom neu-
en animierten Tool:  „IBB jiminy verbindet 
e c h t e  E r f a h r u n g  d e r  I B B  a l s  Ve r m ö g e n s -
v e r w a l t e r  m i t  d e n  M ö g l i c h k e i t e n  
marktführender und zukunftswei-
s e n d e r  D i g i t a l i s i e r u n g s t e c h n o l o -
gie.  Mit  IBB j iminy wird ho chpro -
fe s sionelle  G eldanlag e s o  einfach 
und bequem wie noch nie. Und vor 

Bank wie jede andere. Wir können und wollen 
manche Themen in unserem Dienstleistungs-
angebot auch gar nicht abdecken. Wir sehen 
uns vielmehr als überzeugte Spezialbank. In 
den Geschäftsfeldern, auf welche wir in der 
IBB unser Augenmerkt gelegt haben – Gewerb-
liche Immobilienkunden, Private Banking , 
Sportfinanzierung und Unternehmenskun-
den – wollen wir einfach der beste Lösungs-
a n b i e t e r  f ü r  u n s e r e  Ku n d e n  s e i n .  D a s  i s t  
unser Ziel, unsere DNA und unser Anspruch 
an uns s elb er  –  Tag für  Tag“,  b etont  M ei.  

„Wir sind ja auch, um in der naheliegenden 
‚Bootsprache‘ zu bleiben, kein großer Tan-
ker, sondern ein agiles Schnellboot. Deshalb 
verbinden unsere individuellen L ösungen 
d i e  G e s c hw i n d i g k e i t  e i n e r  k l e i n e n  B a n k  
mit  dem unternehmeris chen Ver s tändnis  
u n d  f i n a n z t e c h n i s c h e m  K n o w - h o w,  w i e  
man es sonst nur in großen Banken findet.“ 

Klein und agil eben. Weiter vorne in der Lö-
sungssuche für Kundenanliegen statt weiter 
ob en im eig enen S elb s tver s tändnis  einer  
Bank. Eine Bank ohne Marmor und dicke Tep-
piche. „Für uns sind andere Dinge wichtig: 
Sie haben Ziele. Sie haben Ansprüche. Wenn 
Sie den Blick lieber nach vorn richten, brau-
chen Sie eine Bank, die zuhört, mitdenkt und 
lösungsorientiert für Sie handelt“, fasst es 
IBB-Vorstand Joachim Mei zusammen. ■ 

INTERNATIONALES BANKHAUS 
BODENSEE AG 
Otto-Lilienthal-Straße ˝, ˝˝˙ˆˇ Friedrichshafen 
Tel. ˙˘�ˆ�/�˙ˆ�˙, www.ibb-ag.de 

Text: Thomas Kapitel, Fotos: Internationales Bankhaus Bodensee AG 
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a l l e m  f ü r  j e d e r m a n n  z u g ä n g l i c h .  
D a s  E r g e b n i s  d i e s e s  d i g i t a l e n  A n -
l a g e a s s i s t e n t e n  i s t  e i n e  w i r k l i c h  
maßg e s chneider te  Por tfol io s truk-
t u r,  d i e  a u f  B a s i s  h e r a u s r a g e n d e r  
Fondslösungen umgesetzt wird und 
d u r c h  i n d iv i d u e l l e  T h e m e n -Wa h l -
b a u s t e i n e  e r g ä n z t  we r d e n  k a n n .“  

KLEIN UND AGIL 
MIT GROSSER KOMPETENZ 

Von b e s onderer  B e deutung für  die  
Bank ist die klare Fokussierung auf 
Nischen. „Wir sind sicherlich keine 
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